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En el siguiente documento se ha desarrollado una imdagen corporativa y temdtica de recurso
de muestra, para ejemplificar la propuesta, a partir de la cual se despliegan todos los ejemplos.
Para cada cliente se desarrolla una propuesta a medida, ex profeso, sin necesidad de que
guarde parecido alguno ni en forma, ni colores, ni programacién con ésta propuesta de
ejemplo.
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Llega el verano, las vacaciones, y los festivales!

Momento ideal para que el centro se convierta en un punto de encuentro donde disfrutar y
refugiarse del calor.

Para ello, presentamos una agenda en forma de festival, totalmente personalizable, con
talleres, actuaciones y activaciones para toda la familia.

iQUE EL VERANO NI LA VUELTA AL COLE NOS PILLE HIBERNANDO!
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OPCIONES PACK

PAK SEMANA

(De viernes a jueves)
2 talleres
2 actuaciones

2 activaciones

PAK 2 SEMANAS

(De viernes a jueves)

4 talleres
3 actuaciones

3 activaciones

PACK WEEKEND

(3 fines de semana de viernes a
domingo)

3 talleres
3 actuaciones

3 activaciones
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ESPACIOS
Adapténdonos a las necesidades de espacio cada
centro, asi como la imagen corporativa, se creara
una zona para espectaculos, una zona de

photocall, unazona de talleres y las activaciones
que se decidan. : :

Photocall

*Imagen conceptual de ejemplo, con imdgen corporativa,de recurso, y e
de todos los espacios centralizados en un mismo punto. Otra opcién
es repartir las diferentes acciones y espacios por todo el centro.

Zona talleres

a
Escenario

Espectaculos

Zona visionado espectaculos y,
Zona de Actividades
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PHOTOCALL

La ideaes crear un photocall a medida‘para el
centro comercial, siguiendo la temética escogida,
con élementos distintosy adaptables al
presupuesto y durabilidad deseado en cada caso.

En este ejemplo, se ha propuesto un “columpio”
en medio del jardin de fantasia del evento*

Con el photocall, todas las personas que lo
deseen, a lo largo de los dias que dure el evento,
podran hacerse su foto para el recuerdo y subirla
a las redes.

=

agpl

*Tematica usada de recurso para el ejemplo. ‘o
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ESPECTACULOS

Para que toda la familia pueda
disfrutar de una tarde diferente,
dentro de la programacion se
incluirdn espectaculos variados que
se van a escoger seguin la tematica
escogida, con el objetivo de
sorprender al pablico, ya sea con
un espectadculo de magia, una
actuacion musical,‘de teatro,
danza, o en formato pasacalles.







TALLERES T L

e Ejemplos '

Mr/s. Fantasy = = - - -_Amuleto de la suerte
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’Mari'bosasespejo. .. Peinado Raimbow G Maquillaje de Fantasia . | @éﬁ&'ﬂb‘“~



TALLERES =

& Ejemplos '

Varitas magicas "~ " pulseradelosdeseos - Méécar_a Fantasy . = . Mini cuadros

‘\

N

Dreamers- Titeres de i Cola de dragon '~ Diademade Fantasia. . @S'NGU'—A“-
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ACTIVIDADES =

S ’ Sl s . . J . . . CR

. Se disefaran y seleccionaran un conjunto de A S . HnS : B«
actividades y activaciones a lo largo de los dias, para : .
que pekes y adultos puedan participar, divertirse e
incluso ganar premios. ' :

. *Imagen conceptual de

. ejemplo, con imdgen

. corporativa de recursoy
actividades en sintonia a la ijeis “
propuesta de muestra. e s



ACTIVIDADES

Ejemplos

-TORNEO DE BASKET

-INFLU MARKET DE SEGUNDA MANO

-PUNTO DE MAKEUP Y PEINADO FESTIVALERO
-URBAN LIGHTS

-SIMULADOR DE SURF

-PISCINA DE BOLAS

-STREET MARKETING

*Imagen conceptual de ejemplo, con imdgen corporativa de recurso y
actividades en sintonia a la propuesta de muestra.
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